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چکیده
آموزش وپرورش از جمله نهادهای راهبردی در هر کشــوری 
محســوب می شــود. نقش معلمــان، به خصــوص در مبحث 
جامعه پذیری دانش آموزان، حائز اهمیت بالاست. بر این اساس، 
شــناخت لایه های متنوع هویتی این قشر امری ضروری است. 
این پژوهش به منظور مطالعــة رابطة »هویت فرهنگی« معلمان 
شهرســتان دهلران با نوع و میزان اســتفاده از رسانة مورد 
استفاده شان، با استفاده از چارچوبی ترکیبی )نظریات »کاشت« 
گربنر و »ســاخت یابی« گیدنز(، و به کمک روش پیمایش انجام 
شده است. بر اساس »جدول مورگان«، حجم نمونة پژوهش 300 
نفر محاسبه شد و پاســخ گویان با روش نمونه گیری سهمیه ای 
)جنس و دورة آموزشی( انتخاب شدند. ابزار گردآوری داده ها، 
پرسش نامه ای اســتاندارد و دیگران ســاخته بوده که پس از 
تأیید اعتبار آن توســط صاحب نظران، پایایی آن با استفاده از 
ضریب آلفای کرونباخ، محاســبه شد. یافته ها نشان دادند هیچ 
تفاوت معناداری در »هویت فرهنگی« پاســخ گویان با توجه به 
»نوع رسانة مورد اســتفاده« و »میزان استفاده از رسانة مورد 
استفادة« آن ها وجود ندارد. آنچه این تحقیق به آن دست یافت، 
عدم تأثیرپذیری معلمان از تبعات منفی رسانه ها، به تبعِ سطح 
نسبتاً بالای دانش رسانه ای آن ها بود که به نظر می رسد، با نظر 
به کلاس های ضمن خدمت وزارت آموزش و پرورش در حوزه های 

مختلف و خصوصا رسانه ای، قابل تبیین باشد.

کلیدواژه ها: هویت فرهنگی، معلم، دهلران، مصرف رسانه ای
 

مقدمه
بــا نظر به آثار صاحب نظران، هویــت به معنای »تلقی فرد از 
دیگری و خود« ]عاملی، 1385[، بســتری اســت که در آن، 
شیوه زندگی روزمرة مردم شکل می گیرد ]لال، 1379: 214[.
»هویــت فرهنگی« نیز آگاهی از حضــور »خودِ« عضو در یک 
گروه اجتماعی تعریف شده است که ارزش ها، باورها، نگرش ها 
و ... بیــن اعضایش انتقــال می یابند ]دافنــی، 2007: 352[.
ســطوح متفاوت هویتی از دیرباز با عوامل اجتماعی بســیاری 
روبه رو بوده اند و در بحث چگونگی شکل گیری آن ها گفته شده 
است: »برخلاف گذشته که هویت محصول نظام معنادار و از پیش 
تعیین شدة باورها بود، امروزه و با گسترش فرایندهای ارتباطی-
اطلاعاتی، مرزهای واقعی و تثبیت کنندة هویت های پیشین، در 
حال از بین رفتن هســتند« ]حیدری و خانمحمدی، 1396[. 
بر این اساس، »هویت فرهنگی« در دنیای معاصر به عنوان یک 
برایند فردی و اجتماعی می تواند از زمینه های فردی و اجتماعی 
متأثر باشــد. همان طور که بودریار )1383: 16( وکاســتلز 
]1380: 20[ نیز بر آن تأکید داشــته اند، شــکل گیری هویت 
در عصر کنونی تحت تأثیر رســانه های نوین است؛ رسانه هایی 
کــه روندی در حال گســترش در جهان ]لــی و لی، 2010[
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و ایــران  ]مرکز آمار ایــران، 1394[ دارند. اهمیت این مطالعه 
در جامعــة آمــاری معلمان با این گفتة ســجادی )1384( 
دوچندان می شــود که عرصة تعلیم وتربیــت را متنی می داند 
کــه فرهنگ های گوناگون را در کنــار هم، و در معرض آزمون 
سعی و خطا می گذارد، و عنوان می کند درگیر شدن در چنین 
متنی با تحلیل های متقابل فرهنگی، توان ایفای نقش تکوینی 
در برساخت ســطوح متفاوت هویتی را داراست. نظر به نقش 
معلمــان در جامعه پذیری دانش آموزان، چنیــن مطالعاتی از 
اهمیت و ضرورت زیادی برخوردار است. بر این اساس، پژوهش 
حاضر در صــدد مطالعه و ارزیابی میــزان »هویت فرهنگی« 
معلمان دهلرانی و رابطه آن با نوع و میزان اســتفاده از رسانة 

مورد استفاده آنان است.

چارچوب نظری
»هویت فرهنگی« احســاس یک گروه و یا فردی اســت که 

تحت نفوذ یک فرهنگ باشــد ]احمــدی، 1390: 61[. به 
عبــارت دیگر، »هویت فرهنگی«، مجموعة باورها، ارزش ها، 

نمادها و... است که سبب شناخته شدن و متمایز شدن فرد و 
جامعه، از دیگر افراد و جوامع می شود ]جوادی یگانه 
و عزیزی، 1387[. بر این اســاس، مقصود از »هویت 

فرهنگی« در این تحقیق نیز خویشــتنی است که در 
ظرف اجتماع؛ و در یک گروه اجتماعی که »احساسات«، 

»باورها« و »رفتارها« در بین اعضایش در نقل و انتقال است، 
حضور دارد. منظور از رسانه ها در این تحقیق نیز، رسانه های 
غالب در ســطح اجتماع امروزی، یعنی اینترنت، ماهواره و 
تلویزیون است. هویت در بستر اجتماع ساخته و پرداخته 
می شــود ]جنکینز، 1381: 74[. در این اجتماع، ابزارهای 
نوظهور ارتباطی اینترنتی خاصیتی شکل دهنده به باورهای 

ارزشــی و فرهنگی افراد دارند]گونتر، 1384: 310[. بر این 
اساس، طرح فرضیة پژوهش بر مبنای نظریة »کاشت« و نظریه 

»ســاخت یابی« گیدنز انجام شد. نظریه کاشت، هم بر کارکرد 
رسانه ها در سطح شناختی متمرکز است، هم این ابزارها را 

به عنوان نیروهای فرهنگی  قدرتمندی قلمداد می کند، و هم 
به سمت ابعاد »هویت فرهنگی«، یعنی باورها، ارزش ها 
و رفتارها نشــانه رفته اســت  ]گونتر، 1384: 310[.

در طرف دیگر نیز نظریة ســاخت یابی گیدنز، از طرفی 
کنشــگر را فعال و از طرف دیگر تحت تأثیر ساختارها 

می داند )گیدنــز، 1383: 81(. بنابراین می توان این گونه 
اســتنتاج کرد که نوع و میزان بهره گیری از رسانه ها 

تعیین کننده میــزان »هویت فرهنگی« معلمان 
دهلرانی است.

فرضیه های تحقیق
1. نوع رسانة  مورد استفاده، تعیین کنندة نوعِ »هویت فرهنگی« 

معلمان دهلرانی ا ست.
2. میزان اســتفاده از رسانة  مورد استفاده تعیین کنندة میزان 

»هویت فرهنگی« معلمان دهلرانی ا ست..

روش شناسی 
روش مورد اســتفاده در این پژوهــش، پیمایش بوده؛ و برای 
گردآوری داده ها از پرسش نامه استفاده شده است. جامعة آماری 
پژوهش، شامل تمامی معلمان شــاغل در سال 1396-1397 
بود، که تعداد 1082 نفر بودند. بر اساس جدول مورگان، حجم 

حاضر در صــدد مطالعه و ارزیابی میــزان »هویت فرهنگی« 
معلمان دهلرانی و رابطه آن با نوع و میزان اســتفاده از رسانة 

»هویت فرهنگی« احســاس یک گروه و یا فردی اســت که 
تحت نفوذ یک فرهنگ باشــد ]احمــدی، 1390: 61[. به 
عبــارت دیگر، »هویت فرهنگی«، مجموعة باورها، ارزش ها، 

نمادها و... است که سبب شناخته شدن و متمایز شدن فرد و 
جامعه، از دیگر افراد و جوامع می شود ]جوادی یگانه 
[. بر این اســاس، مقصود از »هویت 

فرهنگی« در این تحقیق نیز خویشــتنی است که در 
ظرف اجتماع؛ و در یک گروه اجتماعی که »احساسات«، 

»باورها« و »رفتارها« در بین اعضایش در نقل و انتقال است، 
حضور دارد. منظور از رسانه ها در این تحقیق نیز، رسانه های 
غالب در ســطح اجتماع امروزی، یعنی اینترنت، ماهواره و 
تلویزیون است. هویت در بستر اجتماع ساخته و پرداخته 
74: 74: 74[. در این اجتماع، ابزارهای  1381
نوظهور ارتباطی اینترنتی خاصیتی شکل دهنده به باورهای 

ارزشــی و فرهنگی افراد دارند]گونتر، 1384: 310[. بر این 
اساس، طرح فرضیة پژوهش بر مبنای نظریة »کاشت« و نظریه 

 انجام شد. نظریه کاشت، هم بر کارکرد 
رسانه ها در سطح شناختی متمرکز است، هم این ابزارها را 

به عنوان نیروهای فرهنگی  قدرتمندی قلمداد می کند، و هم 
به سمت ابعاد »هویت فرهنگی«، یعنی باورها، ارزش ها 
و رفتارها نشــانه رفته اســت  ]گونتر، 1384: 310[.

در طرف دیگر نیز نظریة ســاخت یابی گیدنز، از طرفی 
کنشــگر را فعال و از طرف دیگر تحت تأثیر ساختارها 

: 81(. بنابراین می توان این گونه 
اســتنتاج کرد که نوع و میزان بهره گیری از رسانه ها 

تعیین کننده میــزان »هویت فرهنگی« معلمان 

پژوهش، شامل تمامی معلمان شــاغل در سال 
بود، که تعداد 1082 نفر بودند. بر اساس جدول مورگان، حجم 

و ایــران  ]مرکز آمار ایــران، 
در جامعــة آمــاری معلمان با این گفتة 

دوچندان می شــود که عرصة تعلیم وتربیــت را متنی می داند 
کــه فرهنگ های گوناگون را در کنــار هم، و در معرض آزمون 
سعی و خطا می گذارد، و عنوان می کند درگیر شدن در چنین 
متنی با تحلیل های متقابل فرهنگی، توان ایفای نقش تکوینی 
در برساخت ســطوح متفاوت هویتی را داراست. نظر به نقش 
معلمــان در جامعه پذیری دانش آموزان، چنیــن مطالعاتی از 
اهمیت و ضرورت زیادی برخوردار است. بر این اساس، پژوهش 



نمونه پژوهش، 285 مورد براورد شد که برای افزایش دقت، این 
مقدار به 300 مورد ارتقا یافت.

 پس از تعیین حجم نمونه، از نمونه گیری سهمیه ای )بر اساس 
جنسیت و دورة آموزشی( اســتفاده شد. بر اساس اینکه جامعة 
مورد مطالعه جامعة معلمــان بود، نحوة نمونه گیری و گردآوری 
داده های پژوهش به ایــن صورت انجام گرفت که پس از تعیین 
حجم نمونه، از میان دوره های تحصیلی ابتدایی، متوســطة اول 
و متوســطة دوم، به طور مســاوی 100 نفر )مرد و زن( انتخاب 
شــدند. در مرحلة بعد، به مدرســه ها مراجعــه و بین معلمان 
پرســش نامه توزیع شــد. با بهره گیری از پرسش نامة سفیری و 
غفوری )1388(، پرسش نامه ای 13 سؤالی برای سنجش متغیر 

»هویت فرهنگی« آماده شده بود. در زمینة نوع و میزان »رسانة 
مورد اســتفاده« )مستقل( نیز از پرســش نامه ای محقق ساخته 
استفاده شد که »نوع رسانة مورد استفاده« و »میزان استفاده از 

آن رسانه« را طول شبانه روز مورد پرسش قرار می دهد.
در این پژوهش از دو نوع اعتبار صوری و اعتبار ســازه ای بهره  
گرفته شــد. جهت تعیین اعتبار صوری پرسش نامه، از نظر سه 
تن از اســتادان جامعه شناسی و روان شناســی استفاده شد؛ در 
مورد اعتبار سازه ای نیز با استفاده از »تکنیک تحلیل عاملی« به 
بررسی اعتبار ابزار تحقیق پرداخته شد. به منظور تعیین پایایی 
ابزار پژوهش نیز از »آلفای کرونباخ« شد. این ضریب برای متغیر 
»هویت فرهنگی« 0/74به دســت آمد. همچنین برای تجزیه و 

تحلیل داده ها از نرم افزار»اس پی اس اس« استفاده شد.

یافته ها
الف)یافته های توصیفی

از میان 300 پاسخ گوی پژوهش، 150 نفر زن )٪50(، و 150 
نفر مرد )٪50( بودند. در زمینة اســتفاده از رســانه ها، 137 نفر 
)٪45/7( اظهار داشتند، بیشتر از اینترنت و شبکه های اجتماعی 
اســتفاده می کنند. 86 نفر )٪28/7( گفتند بیشــتر شبکه های 
ماهواره ای را می بینند. 77 نفر )٪25/6( نیز بیشتر پای تلویزیون  
)صدا و ســیمای جمهوری اسلامی( می نشســتند. مدت زمان 
اســتفادة پاســخ گویان از رســانه ها )بدون تفکیک رسانه مورد 
اســتفاده( به این صورت بوده اســت: 65 نفر )٪21/7( زیر یک 
ساعت؛ 60  نفر )٪20( بین یک تا دو ساعت؛ 78 نفر )٪26( بین 
دو تا چهار ساعت؛ و 97 نفر )٪32( بیش از چهار ساعت از رسانه 

مورد استفاده خود در طول شبانه روز استفاده می کردند. 

ب) یافته های استنباطی
مطابــق با آنچه در جدول آمده اســت، نبود تفاوت در »هویت 
فرهنگی« پاســخ گویان، با توجه به »رســانة مورد اســتفاده« و 
»میزان استفاده از رسانه ها« می تواند نشان از سطح نسبتاً بالای 
دانش رســانه ای این قشر از جامعه داشــته باشد. با وجود اینکه 
بخشی از پاسخ گویان )بیشــتر( از ماهواره و بخشی نیز )بیشتر( 
از شــبکه های اینترنتی استفاده می کردند، ولی تفاوت معنا داری 
در میزان »هویت فرهنگی« این افراد با پاسخ گویانی که بیشتر از 
تلویزیون استفاده می کردند وجود نداشت؛  اگرچه میانگین میزان 
»هویت فرهنگی« پاســخ گویانی که بیشتر از تلویزیون استفاده 
می کردند بیشــتر از مخاطبان ماهواره ها و شبکه های اجتماعی 
بود. همچنین بین میزان استفادة پاسخ گویان از رسانه های مورد 
استفاده شــان ) هــم به صورت کلی و هم بــه تفکیک( و میزان 

»هویت فرهنگی« آن ها رابطة معناداری وجود نداشت.



جدول مقایسة میانگین »هویت فرهنگی« پاسخگویان با توجه به متغیرهای مورد مطالعه 

میانگین هویت  تعدادطبقاتمتغیر مستقل
فرهنگی

سطح 
معنی داری

مقدار 
آماره

نتیجه 
فرضیه
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تحلیل نتایج
به نظر می رســد نتایج این تحقیق کــه برخلاف نتایج تمامی 
تحقیقات پیشــین )از جمله تحقیقات: مهــدی زاده و عنبرین، 
1388؛ عدلی پور و همکاران، 1393؛ منتظر قائم و حســین پور، 
1394؛ بورقانی فراهانی و آقاجانی 1395؛ و صلواتیان و دولتخواه، 
1396( بود، با نظر به جایگاه فرهنگی معلم قابل تبیین باشــد. 
از معلم، به عنوان یکی از اصلی ترین پرچم داران عرصة فرهنگ،  
انتظــار می رود در برابر پیامدهای منفــی موارد جدیدی که در 
ســطح اجتماع و بیــن دانش آموزان جا بــاز می کنند، همچون 
سدی محکم ایستادگی کند. این وظیفه ایجاب می کند که ابتدا 
شــخص معلم در زمینه های مذکور اطلاعات لازم را کسب و در 
مرحلة بعد در اختیار دانش آموز قرار دهد. شغل معلمی، به دلیل 
حساســیت بالای آن در امر تربیت نسل آینده، ایجاب می کند 
معلم ضمن به روز بودن در امور درسی، نسبت به مسائل روز نیز 
دانش خــود را بالا ببرد. ضمن اینکه وزارت آموزش و پرورش نیز 
در این زمینه فعال اســت و با برگزاری کلاس های ضمن خدمت 

»سواد رسانه ای« گام های بلندی برداشته است.
بــر ایــن اســاس، سیاســت گذاری ســطح کلان در وزارت 
آموزش و پرورش که متوجه معلمان بوده اســت از یک طرف، و 
احساس وظیفة معلمان از طرف دیگر، به صورت توأمان حفاظی 
دفاعی به نام معلم برای دانش آموز پدید آورده اند که به نظر می رسد، 
از معدود محافظان این آینده ســازان کشــور در برابر پیامدهای 
منفی رســانه های نوپدید باشــد. چنانچه از مقایسة نتایج این 
تحقیق با پژوهش های پیشین بر می آید، تنها قشری که تاکنون 
توانســته  است در برابر تبعات منفی استفاده از رسانه ها مقاومت 
کند، قشر معلمان بوده  است. این موضوع مهم نیز به نوبه خود هم 
حاوی پیامی برای سایر دستگاه ها و وزارتخانه های فرهنگی  است 
کــه در ارتباط با آموزش کارکنان خود، از سیاســت گذاری های 
وزارت آموزش و پرورش در این زمینه سود جویند، و هم می تواند 
نویدبخش آینده ای روشــن بــرای دانش آموزان کنونی باشــد.
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